
メンバーの活動状況を動的に表現する
ゼミナールのオウンドメディア制作

情報メディア学科 斎藤一ゼミナール 
1323153 渡邊純平



背景①

企業の新しいマーケティング手法として

オウンドメディアがある

顧客との距離を縮めたり，

自社製品を知ってもらうためのメディア
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先行事例
株式会社LIG
(https://liginc.co.jp/)
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背景②

本学2年生がゼミを選ぶ際ゼミにはどのような人がいて，

その人がどのような活動をしているのかを

知る手段が少ない
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アンケート①
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はい

いいえ

あなたが所属している学科で，
どのゼミがどのような活動をしているか把握していますか？

北海道情報大学
2年生男女16人に調査



アンケート②
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アンケート③
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目的

1. 2年生がゼミを選ぶ際，ゼミのメンバーや活動内

容を深く理解できるようにする

2. 在学生や卒業生にもゼミを知ってもらうメディアに

する
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制作内容

❏ メンバー紹介をメインコンテンツにする

❏ メンバーの状態を動的に表現する

❏ 活動内容をブログコンテンツのように公開

❏ WordPressを使用
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動的な表現について

メンバーの状態をリアルタイムで取得するため，

Twitterのつぶやきからその人のホットワードを

タグクラウド化する
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Twitterを利用していない人への対応

Twitterをよく利用している人

つぶやきを取得→解析

Twitterを利用していない人

ゼミの発表資料をアップロード→解析
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(登録はしているが，利用頻度が少ない人も含む)



使用技術

❏ CMS ( WordPress )

❏ HTML , CSS , JavaScript , PHP , MySQL

❏ Illustrator , PhotoShop

❏ Twitter API

❏ Yahoo API キーフレーズ抽出
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デモ

(Apple Incの利用規約から引用 )

HTMLファイルに出力し，
スコア(重要度)の数値が高い順に
フォントを大きくして
タグクラウドを生成

抽出するための文字列は
ツイートを解析し変数に格納
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トップページ
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メンバーページ
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タグクラウド
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インタビュー
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評価

2年生6人にヒアリング調査を実施

Good

❏ ゼミ生が個別で紹介されてて良い
❏ 一人一人の情報が参考になる
❏ 画像がおしゃれ

Bad

❏ ブログ記事が少ない
❏ 並び順がバラバラでわかりづらい
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まとめと今後の課題

❏ 狙い通りアイキャッチ画像で興味を惹けた

❏ 個人がゼミを説明することで，欲しい情報に近い

ものを提供することができた

❏ メンバーのカテゴライズ機能を追加する

❏ ブログ記事を充実させる
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